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Τι είναι ο κανονισμός 1144/2014;

Βασικοί στόχοι

 Ανάδειξη της ποιότητας, της ασφάλειας και της αυθεντικότητας των ευρωπαϊκών 
προϊόντων.

 Ενίσχυση της κατανάλωσης και της εξαγωγικής τους δυναμικής.

 Προβολή των ευρωπαϊκών συστημάτων ποιότητας (ΠΟΠ, ΠΓΕ, βιολογικά προϊόντα κ.ά.).

 Υποστήριξη της πρόσβασης σε αγορές με υψηλές προοπτικές ανάπτυξης.

Το βασικό ευρωπαϊκό εργαλείο χρηματοδότησης δράσεων ενημέρωσης και 
προώθησης αγροδιατροφικών προϊόντων.

Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή συνοψίζει τη φιλοσοφία του Κανονισμού στο σύνθημα:

"Enjoy , it's from Europe"



Γιατί ενδιαφέρει τον κλάδο των αλκοολούχων

Ο Κανονισμός 1144/2014 αποτελεί ουσιαστικά το μοναδικό ευρωπαϊκό 
εργαλείο που επιτρέπει τη χρηματοδότηση οργανωμένων, πολυετών και 
μεγάλου εύρους δράσεων προβολής σε στρατηγικές αγορές του 
εξωτερικού, με σημαντική κοινοτική συμμετοχή στο κόστος.

Τα αλκοολούχα μπορούν να χρηματοδοτηθούν;

Στο πλαίσιο του Κανονισμού 1144/2014, τα ελληνικά αποστάγματα που 
διαθέτουν προστατευόμενη Γεωγραφική Ένδειξη ( GI) μπορούν να αποτελέσουν 
αντικείμενο προγραμμάτων προώθησης και ενημέρωσης



Τα ελληνικά 
αποστάγματα 
διαθέτουν ισχυρό 
χαρτοφυλάκιο 
προστατευόμενων 
γεωγραφικών 
ενδείξεων

 Ούζο

o Ούζο Μυτιλήνης

o Ούζο Πλωμαρίου

o Ούζο Καλαμάτας

o Ούζο Θράκης

o Ούζο Μακεδονίας

 Τσίπουρο / Τσικουδιά

o Τσίπουρο Τυρνάβου

o Τσίπουρο Θεσσαλίας

o Τσίπουρο Μακεδονίας

o Τσικουδιά Κρήτης

 Μαστίχα Χίου

 Κίτρο Νάξου

 Τεντούρα

 Κουμ Κουάτ Κέρκυρας



Ποιοι φορείς μπορούν να υποβάλουν πρόγραμμα

Επιλέξιμοι φορείς

✓ Επαγγελματικές οργανώσεις

✓ Διεπαγγελματικές οργανώσεις

✓ Οργανώσεις παραγωγών

✓ Ενώσεις οργανώσεων παραγωγών

✓ Ομάδες παραγωγών προϊόντων με Γεωγραφική Ένδειξη ( GI)

✓ Φορείς που εκπροσωπούν τον αγροδιατροφικό τομέα σε εθνικό ή ευρωπαϊκό επίπεδο

Ο Κανονισμός 1144/2014 χρηματοδοτεί συλλογικούς φορείς και όχι μεμονωμένες 
επιχειρήσεις



Βασική προϋπόθεση: αντιπροσωπευτικότητα

Ο φορέας που υποβάλλει την πρόταση πρέπει να εκπροσωπεί ουσιαστικό μέρος του κλάδου.

Ελάχιστα όρια:

≥ 50% των παραγωγών ή

≥ 50% της παραγωγής / αξίας παραγωγής

Για προϊόντα με Γεωγραφική Ένδειξη:

≥ 50% των παραγωγών ή

≥ 50% του όγκου παραγωγής

Στόχος του Κανονισμού είναι η χρηματοδότηση συλλογικών δράσεων με 
ευρεία κλαδική εκπροσώπηση και όχι μεμονωμένων επιχειρήσεων



Τα δύο είδη προγραμμάτων του κανονισμού 1144/2014

 Προγράμματα Simple

Τα προγράμματα υποβάλλονται από έναν ή περισσότερους φορείς του ίδιου Κράτους Μέλους

 Προγράμματα Multi

Τα προγράμματα υποβάλλονται από τουλάχιστον δύο οργανώσεις από διαφορετικά Κράτη Μέλη ή

Από οργάνωση που εκπροσωπεί φορείς από διαφορετικά Κράτη Μέλη



Simple ή Multi programme ;



Ετήσιο πρόγραμμα εργασίας ( annual work programme )



Work programme  2026 – Κατηγορίες χρηματοδότησης AGRIP



Εσωτερική αγορά ή τρίτες χώρες



Ελληνικό παράδειγμα επιτυχούς Multi Programme υποβληθέν 2025

EU - WIT (European Wine Treasures)

Συντονιστής: ΣΕΟ (Σύνδεσμος Ελληνικού Οίνου)

Κατηγορία: AGRIP - MULTI- TC- ALL

Αγορά στόχος: Ηνωμένες Πολιτείες

Ένα από τα 4 εγκεκριμένα έργα της κατηγορίας

Τελική βαθμολογία αξιολόγησης: 91/100

AGRIP 2025: Υποβολές , Χρηματοδότηση και Ανταγωνισμός



Υποβληθείσες προτάσεις 2026

 Διαθέσιμος προϋπολογισμός 2026: Simple 100 εκ € , Multi 60εκ €

 Υποβληθείσες προτάσεις: 183 Simple, 24 Multi

 Μερίδιο υποβολών:  Simple 88,4%, Multi 11,6%

➢ Τα Simple Programmes συγκεντρώνουν τη συντριπτική πλειονότητα των 
υποβολών.

➢ Τα Multi Programmes προσελκύουν πολύ μικρότερο αριθμό προτάσεων.

➢ Παρότι διαθέτουν μικρότερο συνολικό προϋπολογισμό, η αναλογία 
διαθέσιμων πόρων ανά υποβαλλόμενη πρόταση είναι περίπου 4,5 φορές 
υψηλότερη στα Multi Programmes .

➢ Για προϊόντα με ισχυρή ευρωπαϊκή διάσταση, όπως τα αποστάγματα με 
Γεωγραφική Ένδειξη, τα Multi Programmes  αποτελούν μια ιδιαίτερα 
ενδιαφέρουσα στρατηγική επιλογή.



Τι χρηματοδοτεί;

✓ Διεθνείς εκθέσεις και εμπορικές αποστολές

✓ Εκδηλώσεις γευσιγνωσίας και masterclasses

✓ Δράσεις δημοσίων σχέσεων και επικοινωνίας

✓ Ψηφιακές καμπάνιες και social media

✓ Εκπαιδευτικές δράσεις για επαγγελματίες και καταναλωτές



Σοφία Πέρπερα , Δ/τρια Marketing & Επικοινωνίας Συνδέσμου Ελληνικού Οίνου

Ευχαριστώ για την προσοχή σας!


	Διαφάνεια 1
	Διαφάνεια 2: Τι είναι ο κανονισμός 1144/2014;
	Διαφάνεια 3
	Διαφάνεια 4:    Τα ελληνικά αποστάγματα διαθέτουν ισχυρό χαρτοφυλάκιο προστατευόμενων γεωγραφικών ενδείξεων   
	Διαφάνεια 5: Ποιοι φορείς μπορούν να υποβάλουν πρόγραμμα
	Διαφάνεια 6:  Βασική προϋπόθεση: αντιπροσωπευτικότητα 
	Διαφάνεια 7: Τα δύο είδη προγραμμάτων του κανονισμού 1144/2014
	Διαφάνεια 8: Simple ή Multi programme;
	Διαφάνεια 9: Ετήσιο πρόγραμμα εργασίας (annual work programme)
	Διαφάνεια 10: Work programme 2026 – Κατηγορίες χρηματοδότησης AGRIP
	Διαφάνεια 11: Εσωτερική αγορά ή τρίτες χώρες
	Διαφάνεια 12
	Διαφάνεια 13: Υποβληθείσες προτάσεις 2026
	Διαφάνεια 14: Τι χρηματοδοτεί; 
	Διαφάνεια 15

