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RTDΈΝΑ ΝΕΟ «ΠΑΙΧΝΙΔΙ»
Η ΠΑΓΚΟΣΜΙΑ ΑΓΟΡΑ 

ΣΤΡΕΦΕΤΑΙ ΣΤΑ READY-TO-

DRINK



ΤΑ RTD ΑΝΑΠΤΥΣΣΟΝΤΑΙ ΠΑΓΚΟΣΜΙΩΣ
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CAGR 4Y: 24% 

CAGR 4Y: 10% 

CAGR 4Y: 23% 

CAGR 4Y: 37% 

Poland 

CZK 

Greece 

Romania 

ΩΡΙΜΕΣ ΑΛΛΑ ΑΚΟΜΑ ΔΥΝΑΜΙΚΕΣ ΑΓΟΡΕΣ RTD

US, Australia, Canada, UK, Germany (Sales Vol / 4Y 

CAGR)

ΑΝΑΠΤΥΣΣΟΜΕΝΕΣ ΑΓΟΡΕΣ

Main RTD markets (Sales Vol  M Cs / 4Y 

CAGR) 

428M Cs I CAGR 4Y: 4% 

39M Cs I CAGR 4Y: 6% 

15M Cs I CAGR 4Y: 8% 

8M Cs I CAGR 4Y: 11% 

40M Cs I CAGR 4Y: 2% 



METAXA RTD 

ΜΕΡΙΔΙΟ ΑΓΟΡΑΣ ΣΕ ΜΙΑ ΝΕΑ 
ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ

NEA OCCASIONS ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗΣ

ΑΝΑΝΕΩΣΗ ΤΟΥ BRAND

ΣΤΟΧΟΙ



CLASSIC RANGE VS RTD’s

• Υψηλόβαθμο αλκοολούχο 
ποτό / μεγαλύτερα 
περιθώρια κέρδους

• Υψηλή τιμή / χαμηλότερη 
συχνότητα αγοράς

• Όλη τη χρονιά

• Μόνιμοι κωδικοί

• “FMCG / Μπύρα– Όγκος

• Χαμηλή τιμή / 
μεγαλύτερη συχνότητα 
αγοράς

• Εποχικότητα

• Μόνιμοι κωδικοί αλλά 
και νέοι για ανανέωση 
της προσφοράς

CLASSIC RANGE RTD’s21



ΕΥΚΑΙΡΙΕΣ

ΝΕΕΣ ΣΤΙΓΜΕΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗΣ

ΔΙΑΦΟΡΟΠΟΙΗΜΕΝΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ

ΧΑΜΗΛΟΤΕΡΗ ΤΙΜΗ

ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ ΝΕΟΤΕΡΩΝ ΕΝΗΛΙΚΩΝ

ΧΑΜΗΛΟΤΕΡΟΣ ΑΛΚΟΟΛΙΚΟΣ ΒΑΘΜΟΣ

ΧΑΜΗΛΟΤΕΡΗ ΕΠΙΒΑΡΥΝΣΗ ΕΦΚ

ΑΠΕΙΛΕΣ

ΧΑΜΗΛΟΤΕΡΟ ΠΕΡΙΘΩΡΙΟ ΚΕΡΔΟΥΣ

ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΟΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ

ΜΟΝΤΕΛΟ FMCG

ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΑ MOQ

ΙΔΙΑΙΤΕΡΟΤΗΤΕΣ ΥΓΡΟΥ

ΕΥΑΙΣΘΗΣΙΑ ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑΣ

ΥΨΗΛΑ CAPEX ΓΙΑ ΕΜΦΙΑΛΩΣΗ
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ΕΥΧΑΡΙΣΤΩ !
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